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Prezentace obsahuje zopakovani zakladni ekonomické kategorie — poptavka v cestovnim ruchu a je dale
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Poptdavka v cestovnim
ruchu

@ Obtiznost: vyssi

@ Casova haroc¢host: 25 min




1. Doplnte nasledujici otazky
tykajici se ,poptavky v cestovnim
ruchu™:

I. definice:

IT. rozdéleni na:

III.plati zakon: a) rostouci poptavky
b) klesajici poptavky

IV.krivka je: a) rostouci b) klesajici
V. s poklesem ceny poptavané mnozstvi:
a) roste b) klesa

VI.klesa-li cpék‘re,r'zvz ostatnich faktorl nez cena,
ztraci puvodni krivka platnost a vznika nova krivka
posunuta: a) doleva b) doprava



1. RESENI: Dopliite ndasledujici otdzky
tykajici se ,poptavky v cestovnim

ruchu":

I. definice: Poptavka je mnoZstvi jednotlivych druhi
statku a sluzeb cestovniho ruchu, které jsou
kupujici ochotni pri urcite cene na trhu koupit.

IT. rozdéleni na: agregatni, individudlni, dilci

III.plati zakon:  a) rostouci poptavky

Sb) klesajici poptévky

IV .krivka je: a) rostouci *b) klesajici
V. s poklesem cepy poptavané mnozstvi:
*1) roste b) klesa

VI klesa-li néktery z ostatnich faktori nez cena,
ztraci puvodni, krivka platnost a vznika nova krivka

posunuta: *u) doleva b) doprava



2. Sestavte graf, ve kterém znazornite
vyvoj poptavky pri ménici se cené.
Krivku zakreslete na zdkladé nasledujici

tabulky:

Cena za 1 osobu / 1 noc |Poptdvané mnozstvi
(CZK) b _ osa v (obsazenost) Q - osa x
800 60

750 65

700 70

650 75

600 80

RESENI: klesajici primka (nepfimd (mérnost)



3. Prirad'te typologii Ucastniku
cestovniho ruchu:

1) Minimdlni zajem o

a) Turiste - kulturu, hotely

Ob.\'eY”ele. , 2) .Dostanes, co zaplatis"
b) Elitni turisteé 3) Neorganizovany CR
c) Neobvykli turiste 4) Zdjem o kultury,
o o oy » ekoturistika
d) Individualni o
. 4z 5) Vyhybani se
Turiste turistickym centrim,
e) Masovi turisteé mista po celém svéteé
p — 6) Znalosti a objevy,
f) Charterovi turisté Kontakt s mistnim

RESENI: a6, b5 c4, d3, e2 f1



4. Doplnte typologii uéastniku cestovniho ruchu
z hlediska motivu k cestovani:

Motiv - ..eeens Motiv - ... Motiv - e
— hové dojmy — cas pro sebe — pry¢ od

— hodné zdabavy — sezndmit se s lidmi viedniho dne

— hodné zazit — potkat nové lidi — byt volny

— pribuzni, zndmi,

navstévy
— byt spolu s détmi
— kontakty, vazby

Motiv = oy e MotiVv — o) .

— aktivni a pasivni rekreace — rozvoj osobnosti

— lazenské a ozdravné pobyty — vzdélavani

— nacerpat nové sily — jiné zemé

— nechat se hyckat — rozsirit horizont

— hodné klidu, odpocinek — kontakt s domdcim obyvatelstvem




4. RESENI: Dopliite typologii G&astniki
cestovniho ruchu z hlediska motivua k cestovani:

Motiv - zazitek
— nové dojmy
— hodné zdbavy
— hodné zazit

Motiv - socialni
— Cas pro sebe

— sezhdmit se s lidmi

— potkat nové lidi

— pribuzni, zndmi,
navstévy

— byt spolu s détmi

— Kkontakty, vazby

Motiv - svoboda
— pry¢ od

vdedniho dne
— byt volny

Motiv - zotaveni, regenerace
— aktivni a pasivni rekreace
— lazenské a ozdravné pobyty — vzdgldvdni
— nacerpat nové sily

— nechat se hyckat

— hodné klidu, odpocinek

— jiné zemé
— rozsirit horizont
— kontakt s domdcim obyvatelstvem

Motiv - pozndvani, kultura
— rozvoj osobnosti




5. Zamyslete se nad vymezenim
terminologie u subjekty predstavyjicich

poptavku v cestovnim ruchu:
a) Navstevnik
b) Turista (na dovolené, kratkodobé pobyvajici)
c) Vyletnik
d) Cestuyjici
e) Ucastnik cestovniho ruchu
f) Host
g) Klient
h) Spotrebitel
/) Zakaznik
i -
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